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Explosiv!

Mitte Dezember fand in Bremen die internationale
Konferenz profile intermedia statt, die sich dem
Crossover unterschiedlicher Disziplinen widmet.
PAGE stellt einige der Highlights vor

B Dangerous Ideas At Work” lautete
das Motto der diesjahrigen profile in-
termedia, das unterschiedlichste An-
kniipfungspunkte und Moglichkeiten
der Interpretation bot. Einige Redner
nutzten es auch als inhaltlichen Be-
zugspunkt ihrer Vortrdge und bezo-
gen dabei kritisch Position. Unter die-
sen Vorzeichen wirkte die Auftaktrede
tiber die schone heile Welt der globa-
len Marken von Wally Olins auf man-
che etwas deplatziert. Zwar ging er
kurz auf skeptische Stromungen wie
die No-Logo-Bewegung ein, aber nur,
um deren Argumente zu widerlegen:
Der Konsument sei frei zu entschei-
den, ob und welcher Marken er sich
bediene, und er kdnne sich mittels die-
ser doch bestens identifizieren und
orientieren.

In direkten Widerspruch dazu trat
Karen Blincode, Leiterin des Interna-
tional Centre of Creativity, Innovation
and Sustainability in Danemark. Sie
appellierte,dassauchdie Kommunika-
tionsbranche fiir Nachhaltigkeit ein-
treten solle, und forderte eine daran
orientierte Designethik. Auch der De-
signer Mirko lllic sorgte fir kritische
Tone zum Thema Marken und Globa-
lisierung. Er zeigte unter anderem ein
Visual, bei dem eine Trane aus einem
Auge lauft, deren Schatten die Form
des Nike Swoosh hat.

Publikumsmagnet David Carsoner-
schien dann doch nicht. Das diirfte die-
jenigen besonders gedrgert haben,
die sich mehr hochkardtige Sprecher
wiinschten. Die profile intermedia, die

mit einem kleinen Budget auskom-
men muss und auf studentische Orga-
nisationskraft baut, hat daflir jedoch
andere Vorziige zu bieten. Neben zahl-
reichen Workshops, die bestens ange-
nommen wurden, Installationen und
themenbezogenen Minikonferenzen,
kommen hier Kreative auf die Blihne,
die man sonst garantiert nicht zu se-
hen kriegt.

Zum Beispiel Gosha Ostretsov und
Ludmila Konstantinova von Ostretsov
Studio Moskau, die eine videounter-
malte Mischung aus Vortrag und Per-
formance hinlegten und mit ihren Vi-
sionen einer durch Masken anonymi-
sierten Regierung an der politischen
Lage in Russland Kritik tibten. Oder die
Gruppe Afkar Khatira aus dem Mittle-
ren Osten, die dazu aufrief, die Kom-
munikation zwischen West und Ost zu
verbessern, verbreitete Vorurteile ab-
zubauen und Klischees entgegenzu-
wirken. Dass auch global agierende
Marken sich etwas mehr mit den je-
weiligen Kulturen und ihrer Sprache
vertraut machen sollten, zeigte Afkar
Khatira anhand eines McDonald's-Pla-
kats: Aufgrund falscher Betonungszei-
chen lasen Einheimische dort erhei-
tert: Ich bin eine Hure.

Fiir inhaltliche Tiefe sorgte auch
die Kiinstlergruppe BBM, Beobachter
der Bediener von Maschinen (www.
bbm.de), die sich im Projekt ,Troia" auf
multimediale Weise mit dem zuneh-
menden Einsatz so genannter nicht
todlicher Waffen auseinander setzen.
Die Gruppe trug hierfiir Anzeigen, =
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